
   

 
 

   
 

Slang, EdTech de enseñanza de inglés profesional, renueva su marca para seguir 
creciendo en el mercado global 

 

 
 

• Desde su lanzamiento en 2013 a la fecha, 415.000 personas han confiado en Slang para  aprender 
y dominar el inglés que su profesión necesita.  

• El 41% de los usuarios ha mejorado sus habilidades de liderazgo, el 58% asegura que elevó la 
calidad de su trabajo y el 11% consiguió un aumento de salario. 

 
Bogotá, Colombia, 29 de noviembre de 2022. Slang, el programa de inglés profesional con el 
catálogo de cursos más amplio del mundo, relanza  su marca  como respuesta al crecimiento 
acelerado que ha experimentado en el último año. 
 
The language of professionals es el nuevo eslogan de la compañía, que enfatiza su liderazgo en 
el mercado como la plataforma que ha impulsado el desarrollo profesional de más de 415.000 
usuarios, con un método eficaz y basado en inteligencia artificial (AI) que la distingue de otras 
plataformas, escuelas y aplicaciones por sus resultados comprobados.   
 
Slang brinda una experiencia personalizada para más de 1.700 profesiones y oficios (desde la 
manufactura, el diseño y los servicios de tecnología, hasta la enfermería y la contaduría), 
acompañando a las empresas en la creación de rutas de aprendizaje según las necesidades de 
cada rol. Además, ofrece evaluaciones, de dominio y fluidez, las cuales son herramientas clave 
para que las organizaciones puedan monitorear los avances y el cumplimiento de los objetivos 
de cada usuario. 
 

  
 

 
 
 
 
 
 



   

 
 

   
 

La creación de la nueva marca fue una colaboración entre la firma de ilustración brasileña Dialeto 
y el equipo de Brand Design de Slang, liderado por Eduardo Ribeiro. En él buscaron adoptar una 
imagen fresca y dinámica que reforzara su intención de ser el mejor aliado de las organizaciones 
en el desarrollo de las habilidades de sus empleados.  
 
Slang busca convertirse en el referente de la industria para la capacitación profesional. Por eso, 
el cambio de marca incluye una app mejorada para optimizar la experiencia del usuario y 
acompañarlo durante cada paso del proceso de aprendizaje.  
 
"Sentimos que era el momento correcto para redefinir la imagen de Slang y alinearla aún más 
con nuestra cultura, oferta y visión, comentó Kamran Khan, CTO y cofundador de Slang. "Nuestro 
programa y compañía han madurado bastante durante los últimos años y esta nueva identidad 
es el reflejo de ese progreso: está mejor pensada y es más contundente que la anterior, pero 
todavía envuelve lo que somos como compañía y lo que queremos lograr. Es una imagen audaz, 
artística y llamativa que nos diferencia de la competencia". 
 
“Nuestra nueva identidad nos permitirá ser más versátiles para explorar otras posibilidades y 
responder a la creciente demanda de nuestros cursos”, afirmó CEO y cofundador Diego Villegas. 
“Queremos que la marca sea reconocida internacionalmente conforme nos dirigimos hacia 
nuevas vías de expansión. Después de todo, nuestra misión es motivar a las personas y las 
organizaciones a invertir en el desarrollo de sus habilidades y así erradicar el analfabetismo 
profesional”. 
 
De acuerdo con su Performance Impact Report de 2022, los usuarios de Slang ya han 
experimentado un incremento de 68 % en su calidad de vida tras inscribirse en el programa, y 
una mejora del 41 % en sus habilidades de liderazgo. Asimismo, el 58 % asegura que elevó la 
calidad de su trabajo y el 11 % consiguió un aumento de salario. 
 
La nueva identidad de Slang se verá reflejada en la aplicación, el sitio web y las redes sociales. 
Mediante estos cambios, la compañía logrará una conexión más fuerte con sus usuarios, 
concentrándose en sus resultados y desafiando los sistemas de aprendizaje tradicionales.   
 
Acerca de Slang  
 
Slang es un programa de aprendizaje de inglés profesional con el catálogo de cursos más amplio del mundo. Su misión es erradicar 
el analfabetismo profesional y posibilitar el acceso al conocimiento y al desarrollo de habilidades. Asimismo, busca convertirse en la 
solución más reconocida para el aprendizaje y certificación de este tipo de inglés.  
Slang anunció en diciembre de 2021 la recaudación de 14 millones de dólares en una ronda de inversión Serie A, liderada por DILA 
Capital y Acumen Latam Impact Ventures (ALIVE). La compañía sigue generando impacto tras haber sido destacada como uno de 
los Pioneros Tecnológicos del Foro Económico Mundial en mayo de 2022, y como una de las 3 startups de idiomas más prometedoras 
del sector EdTech en América Latina, por HolonIQ en agosto del mismo año.   
Para conocer más, visita https://slangapp.com/.  
 
Si requieres más información o deseas programar una entrevista, comunícate con: 
Ana Sofia Fraser   
Tel: +52.55.3261.1505    
E-mail: sofia.fraser@miranda-partners.com    
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